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Media: Moldova1 & TV 7

INTRODUCERE

Moldova, fiind o tard mica, are o piatd media mica. Din 1989, cand tara si-a proclamat
independenta, piata TV s-a dezvoltat intr-un ritm lent. La inceput, pe langa televiziunea de
stat de la Chiginau, Tn Moldova puteau fi receptionate posturile de stat din Roménia si Rusia
(accesibile si in prezent). Acum sunt 8 posturi TV care emit din Chisinau - Moldova 1 (detinut
de stat), Pervii Canal Moldova (comercial), N4 (comercial), Pro TV Chisinau (comercial), TV7
(comercial), Euro TV Chisinau (comercial, fost post public municipal), Muz TV Moldova
(comercial), NIT (comercial). Sase dintre ele - Moldova 1, N4, Pro TV Chisinau, TV7, Euro TV
Chiginau, NIT — difuzeaza stiri locale.

Posturile TV din Moldova sunt favorizate de faptul ca populatia are incredere in mass
media gi, in particular, in televiziune. Potrivit unui sondaj recent! 66% din populatie are

incredere in mass media, in timp ce 73% a declarat ca televiziunea este principala sursa de
informare.

Totusi, exista si provocari. Un alt studiu? arata ca 97,1% din populatie receptioneaza
semnal TV, si ca antena externa este principala modalitate de receptie (45,4%). Retelele din
cablu sunt accesibile pentru 1/3 din populatie, iar restul foloseste antene de camera sau
antene satelit. Cablul este destul de raspandit in localitatile urbane (peste 50% la suta din
populatia oraselor are acces la televiziunea prin cablu). in acelasi timp, doar 14% din locuitorii
satelor privesc posturi TV prin cablu. Modul in care populatia receptioneaza posturile TV a

determinat Consiliul Coordonator al Audiovizualului3 sa constate ca: “Domeniul
audiovizualului in R.Moldova se dezvolta in detrimentul informarii cetéatenilor republicii. (...)
Repartizarea neuniform& a frecventelor a condus la o discrepantad vaditd in masura de
informare a cetétenilor din mediul rural i celor din mediul urban”.

POSTURILE TV MONITORIZATE

Moldova 1 (www.trm.md) este postul TV national, public prin lege, creat in 1958. Este
parte a companiei Teleradio-Moldova, detinuta de stat, si are acoperire nationala. Postul este
finantat din banii publici, fondurile fiind alocate in fiecare an de catre Parlament. Moldova 1

1Barometrul Opiniei Publice mai 2007, www.ipp.md

2\ Utilizarea tehnologiilor informatiei si comunicatiilor de catre populatia Republicii Moldova — 2006” elaborat de
Programul Natiunilor Unite pentru Dezvoltare, citat in “Strategia de acoperire a teritoriului national

3Strategia Consiliul Coordonator al Audiovizualului, Www.cca.md
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difuzeaza 5 programe de stiri pe zi, buletinul principal fiind difuzat la ora 21.00 (in limba
romana). Sadmbata si duminica postul are 6 buletine de stiri, principalul fiind tot la 21.00, in
romana. Nu are stiri sportive. Prognoza meteo este difuzata separat de stiri.

TV7 (www.tv7.md) este un post TV comercial, lansat in 2006, cu acoperire terestra in
Chisinau si accesibila pe cablu in principalele orase. Obtine bani din publicitate. Postul
apartine companiei private “Analitic Media Group”. TV7 retransmite in Moldova postul rusesc
NTV, si si-a lansat propriul buletin de stiri In Martie 2006. Are 3 buletine de stiri pe zi, (doua
fiind difuzate in reluare a doua zi dimineata) programul principal - la ora 20.30 (in limba rusa).
Stirile sportive sunt incluse in buletinul de baza, in timp ce prognoza meteo este difuzata
separat. In weekend postul nu are buletine de stiri.

Ambele posturi isi incep stirile cu head-uri scurte, cu durata intre 40 si 60 de secunde,
si in ambele cazuri, buletinele sunt prezentate de femei.

ANALIZA
Aspecte tehnice

Cea mai evidenta diferenta dintre posturile public si comercial monitorizate este cea a
calitatii imaginilor. Cadre clare, foarte bine alese si filmate — este regula la TV7, in timp ce
imagini intunecate, neclare si lipsa de focalizare pot fi intalnite des la Moldova 1. De exemplu,
intr-o stire despre o strategie aprobata de Consiliul Coordonator al Audiovizualului, difuzata
pe 02.04.2007, interviul cu presedintele CCA nu avea focalizare; un subiect despre campania
de semanat din raionul Soroca, pe 02.04.2007 avea imagini de calitate foarte proasta; un
reportaj despre preluarea functiilor de catre noul pregedinte al companiei Teleradio-Moldova,
pe 11.04.2007, avea interviuri filmate in lumina geamului; stirea despre un politist rapit la

Corjova de militia transnistreand4, pe 12.04.2007, avea un interviu in cadru asimetric.
Teoretic, cele doua posturi ar fi trebuit sa aiba imagini de calitate comparabila, deoarece
folosesc mijloace tehnice de calitate si varsta comparabila.

Forma stirilor si forma de prezentare

in perioada monitorizatd, Moldova 1 a difuzat 139 de stiri. Mai mult de o treimed au
avut forma voice over (subiecte scurte citite de prezentator gi acoperite partial cu imagini, fara
interviuri inregistrate).

Voice over-ele sunt folosite de obicei atunci cand ziaristii nu reusesc sa gaseasca toti
protagonistii unei stiri, dar acest lucru nu este intotdeauna valabil pentru Moldova 1. Pe data

4 Transnistria este o parte mici a Republicii Moldova, situatd pe malul stang al raului Nistru, necontrolata de autoritatile
oficiale. In 1990 liderii locali au proclamat independenta regiunii, nerecunoscuta insé international. In 1992 in zona a avut
loc un conflict armat care a durat citeva luni. De atunci, partile negociaza o solutie pentru diferend.

S vezi Anexa, graficul “Form (Moldova 1)”
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de 02.04.2007, un lider al opozitiei a organizat o conferinta de presa, cerand pregedintelui
tarii sa-si dea demisia. Evenimentul a fost reflectat atat de TV7 céat si de Moldova 1. Postul
privat a difuzat Tnsa un reportaj (1°52”), in timp ce Moldova 1 a pus pe post un voice over
scurt (37). n stirea sa, postul public nici m&car nu a mentionat ca politicianul a cerut demisia
sefului statului. Subiectul incepe cu: “Dumitru Braghis, presedintele Partidului Democratiei
Sociale, a dat publicitatii o scrisoare deschisd adresatd presedintelui Republicii Moldova,
Viadimir Voronin. Situatia din economia nationaléd este calificatd de deputatul PDS drept
catastrofala...” continua cu aprecieri date de Dumitru Braghis climatului investitional gi social,
si se incheie cu: “Dumitru Braghig consideré ca problemele existente in economia ntionalé gi
in mediul social pot fi solutionate, iar Moldova mai are sanse sé& prospere $i s& se plaseze
printre téarile europene dezvoltate”. Acest subiect reprezintd o incalcare grava a eticii
jurnalistice, daca nu chiar o posibila tentativa de a manipula publicul. Omiterea unor detalii
esentiale distorsioneaza, in cele din urma, mesajul. Forma in care a fost reflectat evenimentul
a creat impresia ca a fost mai putin interesant si mai putin important decét alte subiecte care
au avut interviuri inregistrate si o durata obignuita.

Cele mai multe stiri, 54% la Moldova 1 si 53% la TV7, au avut forma de reportaj
(subiecte cu interviuri inregistrate) si au vizat evenimente curente. Daca, insa, postul privat s-
a concentrat pe conferinte de presa si alte evenimente publice, postul public a vizat
activitatea sefului statului, a primului ministru si a presedintelui parlamentului (23 de subiecte
din totalul celor 73 de reportaje s-au referit direct la intalniri, discursuri sau evenimente
publice la care a participat cel putin unul din cei trei oficiali. Exemple:

— 02.04.2007 Seful statului I-a prezentat pe presedintele Curtii Supreme de Justitie (prima
stire in jurnal)

— 02.04.2007 Primul ministru in vizita la o ferma de porci
— 03.04.2007 Primul ministru prezidand o sedinta despre organizarea unui for economic

— 11.04.2007 Presedintele intalnind un oficial american de la Millennium Challenge (prima
stire, VO)

— 12.04.2007 Presedintele inaugurand o statiune tehnologica de masini intr-un sat din
stanga Nistrului

— 12.04.2007 Primul ministru vizitdnd o gospodarie agricola in sudul tarii

— 12.04.2007 Presedintele Parlamentului in vizita in capitala Gégéuziei6
etc.)

Nici Moldova 1 si nici TV7 nu au difuzat reportaje in direct. Totusi, postul public a
folosit, in trei cazuri, interventii telefonice ale reporterilor, dintre care doua (02.04.2007 si
20.04.2007) au vizat criza politica dintr-o tara vecina.

De asemenea, au existat evenimente reflectate de TV7, pe care Moldova 1 le-a
ignorat. Pe 11.04.2007, 24.04.2007 si 25.04.2007 postul comercial a relatat despre un proces
de judecata in care a fost implicat seful statului. Un deputat I-a actionat pe presedintele tarii in
judecata, acuzéandu-l de calomnie. Pe data de 11.04.2007 instanta a stabilit data la care va

6 Gagauzia (Gagauz-Yeri) este o unitate teritorial administrativd autonoma in cadrul Republicii Moldova
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examina plangerea, apoi pe 24.04 si 25.04 au avut loc doua sedinte de judecata (reflectate si
de alte posturi TV). Pana la urma, judecatorul a respins plangerea depusa de catre deputat.
Oricum, insa, procesul de judecata |-a pus pe seful statului intr-o lumina defavorabila.
Telespectatorii postului public nu au avut ocazia sa urmareasca procesul, deoarece Moldova
1 nu a difuzat nimic despre el.

Interviurile lungi reprezinta o problema serioasa la Moldova 1. Demnitarii sunt lasati sa
vorbeasca mai mult de 1 minut despre subiecte complicate si uneori strict tehnice. De
exemplu, pe data de 11.04.2007, postul public a relatat despre reluarea exporturilor de fructe
si legume in Rusia. Toata stirea, de 143", a fost construita dintr-un singur interviu cu
viceministrul agriculturii, care a explicat procedura de export in Rusia. Publicul tinta al acestui
subiect a fost limitat - exportatorii, care oricum nu au putut sa-si faca notite din ceea ce a
spus viceministrul despre procedura.

Surse de informare si echilibru

Oficiali din Guvern, ONG-uri, partide politice, institutii publice si experti independenti
servesc drept surse de informare atat pentru postul comercial cat si pentru cel public. Fiecare
insa igi foloseste sursele diferit si da preferintd anumitor categorii de surse. Moldova 1 obtine
cea mai mare parte a informatiilor de la demnitari de stat (vezi mai sus — 23 din 73 de
reportaje ii vizeaza direct pe cei trei oficiali de prim rang). Majoritatea stirilor economice au
drept sursa principala de informatie Guvernul - 13 din 25 de subiecte (6 din 23 la TV7).

in timp ce TV 7 foloseste uneori oamenii simpli drept sursd de informare, pentru a
aborda probleme cotidiene — de exemplu, stirea difuzata pe data de 03.04.2007, despre o
femeie care a intrat in conflict cu o companie de constructii care intentiona sa-i demoleze
casa - Moldova 1 nu are nicio stire despre oameni simpli. Postul comercial de asemenea a
facut un Vox-pop despre alegerile locale si candidatii la functia de primar de Chisinau.
Moldova 1 nu a avut niciun Vox-pop. Postul public nu a folosit experti independenti pentru a
comenta documente si decizii oficiale. ONG-urile si partidele politice s-au bucurat de spatiu
minim la televiziunea nationala.

Sursele sunt abordate diferit atunci cand cele doua posturi se afla in conditii egale. Pe
data de 20.04.2007, seful statului a prezentat trei initiative economice in Parlament. TV7 si
Moldova 1 au reflectat evenimentul folosind céate 8 si, respectiv 9 interviuri. Distributia a variat

foarte mult:

7Vladimir Voronin, Presedintele Republicii Moldova, leaderul Partidului Comunistilor
Igor Dodon, Ministrul Economiei si comertului

Ion Gutu, membru al partidului de opozitie “Alianta Moldova Noastra”

Valeriu Cosarciuc, membru al partidului de opozitie “ Alianta Moldova Noastra”

Anatol Taranu, deputat neafiliat, membru al Partidului National Liberal, de opozitie

Iurie Bolboceanu, deputat neafiliat, membru al Pardtidului Democratiei Sociale, de opozitie
Eugenia Ostapciuc, presedinte al fractiunii parlamentare a Partidului Comunistilor

Iurie Rosca, vicepresedinte al Parlamentului, leader al Partidului Popular Crestin-Democrat
Dumitru Diacov, leader al Partidului Democrat

Nicolae Bondarciuc, deputat comunist
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TV7 Moldova 1
1) “Pentru” initiative (V. Voronin) 1) “Pentru” (V. Voronin)
2) “Pentru” (1. Dodon) 2) “Pentru” (1. Dodon)
3) “impotriva” (I. Gutu) 3) “impotriva” (I. Gutu)
4) “Impotriva” (V. Cosarciuc) 4) “Pentru” (E. Ostapciuc)
5) “Impotriva” (A. Taranu) 5) “Pentru” (lu. Rosca)
6) “Impotriva” (lu. Bolboceanu) 6) “Neutru” (D. Diacov)
7) “Pentru” (E. Ostapciuc) 7) “Pentru” (1. Dodon)
8) “Pentru” (lu. Rosca) 8) “Pentru” (N. Bondarciuc)
(Aici ar putea fi adaugat 9) “Pentru” (V. Voronin)

un stand up ironic facut de reporter,
precum si imagini cu un gest nepoliticos
al sefului statului, care I-a impins

usor pe premier)

Astfel, TV 7 a avut 4 interviuri in sustinerea initiativele sefului statului si 4 interviuri
impotriva lor. Moldova 1 a difuzat 7 interviuri favorabile, doar unul impotriva propunerilor gi
unul neutru.

De asemenea, postul comercial a alocat fiecarui vorbitor timp aproximativ egal. La
Moldova 1, interviul “impotrivad” si “Neutru” au avut impreunad o duratd mai mica decat orice
interviu “Pentru”.

Exista probleme serioase in ce priveste echilibrul subiectelor despre crime. Postul
public a avut 7 astfel de stiri, TV7 - 6. Toate subiectele au fost obtinute de la politie, si chiar
cea mai mare parte a imaginilor folosite Tn stiri a fost filmata de politisti. Niciun reportaj nu a
avut o a doua sursa — nici suspectii si nici avocatii lor nu au fost citati sau intervievati de
ziaristi (Moldova 1 si TV 7 au reflectat practic in aceiasi maniera un subiect despre un avocat
care a incercat sa angajeze un asasin pentru a-si ucide un fost partener de afaceri si care a
fost prins de politie— 02.04.2007).

Durata stirilor

Durata totala a buletinelor de stiri din perioada monitorizata ale celor doua posturi a
fost diferita. Moldova 1 a difuzat aproximativ 3 ore si 20 de minute de stiri, iar TV7 - 2 ore si
31 de minute. Lungimea buletinelor de stiri a variat, in cazul postului public, de la 23 la 31 de
minute, iar in cazul postului comercial — de la 16 la 22 de minute.

Subiectele din diferite domenii au avut cote aproape egale de timp si de numar in
buletinele de stiri. La Moldova 1, stirile poltice, de exemplu, reprezinta 15% din numarul total
de materiale si 14% din timpul total. Diferenta este mai mare atunci cand vine vorba despre
stirile economice — 18% din numarul total si 21% din timpul total. Acest lucru se explica prin
durata fiecarei stiri.

Statisticile privind durata subiectelor la Moldova 1 arata ca postul public deseori

8Vezi Anexa, graficul “Length of item content (Moldoval)”
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difuzeaza stiri mai lungi de 2 minute, iar uneori pot fi vazute stiri de 5 si chiar 6 minute. De
exemplu, un reportaj despre inaugurarea, de catre seful statului, a unei statiuni tehnologice
de masini intr-un sat, pe data de 12.04.2007, a avut exact 6 minute; stirea despre
prezentarea in Parlament a initiativelor economice ale pregedintelui, pe 20.04.2007 a durat
6°26”; un subiect despre intalnirea presedintelui Parlamentului cu un grup de studenti, pe
23.04.2007, a numarat aproape 4 minute. Postul comercial de asemenea are stiri mai lungi
decat de obicei, dar 6 minute, care de fapt reprzinta un sfert dintr-un buletin normal, este un
record nedoborat.

Critici si atitudine

in aprilie 2007, mass media din Moldova a reflectat pe larg trei initiative economice,
care au vizat climatul investitional, lansate de presedintele tarii. Moldova 1, in perioada
monitorizata, a difuzat 4 stiri (15% din totalul stirilor economice) care au vizat direct acest
subiect.

In doué cazuri, a fost vorba despre reportaje cu reactii la propunerile facute de geful
statului. O stire difuzata pe 11.04.2007 a fost prezentata cu cuvintele “Existéd deja reactii
pozitive din partea agentilor economici... ”. Reportajul care a urmat continea doua interviuri,
unul cu presedintele Camerei de Comert, care este un functionar public, si altul cu o
persoana prezentata drept agent economic. Imaginile folosite pentru stire sugerau ca “agentul
economic” este reprezentant al unei uzine din Chisinau detinuta de proprietari rugi. Ambele
interviuri sustineau initiativele presedintelui. Un reportaj similar, pe 12.04.2007, a fost
prezentat cu cuvintele: “Apar noi opinii depsre initiativele presedintelui...”. In stire erau doud
interviuri favorabile — unul cu un demnitar din Gagauzia, si altul cu o persoana prezentata
drept agent economic din Gagauzia. Initiativele presedintelui au mai fost vizate pe 12.04.2007
intr-o stire scurté despre o vizitd programata a unei misiuni a Fondului Monetar International,
si intr-un reportaj lung despre discutiile din Parlament pe marginea propunerilor, pe
20.04.2007 (vezi 2.3 Surse de informare si echilibru). Niciun subiect din cele 4 nu a continut
comentarii critice (cu exceptia unui interviu scurt din stirea de pe 20.04.2007) pe marginea
propunerilor economice facute de seful statului.

Postul comercial a difuzat 2 stiri despre initiativele presedintelui — una pe 12.04.2007,
cand un consilier prezidential a explicat propunerile — o stirie neechilibratd, cu un singur
interviu acordat de oficial, dar tratata neutru. Al doilea reportaj, pe 20.04.2007, a fost mai mult
sau mai putin echilibrat si a reflectat discutiile din Parlament (vezi 2.3 Surse de informare si
echilibru).

Pe 02.04.2007, Primaria Chisindu a anuntat ca, incepand cu ziua urmatoare, strazile
oragului vor fi spalate in fiecare dimineata. Atat TV7 céat si Moldova 1 au difuzat declaratia.
Dar numai postul comercial a continuat subiectul a doua zi, cu o stire in care se arata ca
Primaria nu si-a onorat promisiunea.

Ambele posturi au avut stiri in care atitudinea ziarigtilor sau/si a statiei a fost evidenta.
Jumatate din stirile difuzate de Moldova 1 ar putea fi interpretate ca fiind relatari popzitive
despre evenimente pozitive. Printre acestea se numara: un subiect despre veniturile bugetare
(03.04.2007), vizita primului ministru la o gospodarie agricola in sudul tarii (12.04.2007), o

6
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stire despre prezentarea vinurilor moldovenesti in Suedia (20.04.2007) etc. 41% este cota
stirilor cu atitudine neutra, desi continutul variaza - pozitiv, negativ sau neutru. De cele mai
multe ori, acesta e cazul stirilor externe. Atitudine negativa in context negativ (5%) este
intalnita in cazul stirilor despre crime.

Distributie teritoriala si teme

Serviciile publice de teleradiodifuziune ar trebui, prin definitie, sa reflecte evenimente
de pe o suprafata cat mai mare si sa abordeze un spectru de subiecte cat mai larg.

Desi Moldova 1 are acoperire prin eter pe tot teritoriul tarii, iar postul comercial acopera
doar capitala, distributia teritoriala a stirilor este practic egala - 88% RM, 4% Transnistria gi
1% Gagauzia pentru TV7 si 76% RM, 1% Transnistria si 1% Gagauzia in cazul Moldova 1
(diferentele pana la 100% reprezinta stiri externe).

Asta inseamna 3 stiri din cele doua regiuni la Moldova1l — 1 din Gagauzia si 2 din
Transnistria. In doua cazuri, stirile din regiuni reflectau vizite ale oficialilor — pe 12.04.07
presedintele a inaugurat o statiune tehnologica de masini pe malul stang al Nistrului, pe
12.04.07 presedintele Parlamentului s-a intalnit cu deputatii locali din Comrat, capitala
autonomiei Gagauze. O singura stire, difuzata in aceeasi zi, despre un politist rapit de militia
transnistreana, nu a implicat demnitari oficiali.

Majoritatea absolutd a subiectelor despre evenimente de pe teritoriul tarii (fara
Transnistria si Gagauzia) — 97 din 105 — au constituit relatari din capitala Republicii Moldova,
Chisinau. 8 subiecte au vizat evenimente din alte orase. TV7 a avut 3 stiri din 104 despre
evenimente din alte localitati.

Pe linga stiri din cele doua regiuni mari, Moldova 1 a difuzat stiri despre afaceri
internationale, si, implicit, alte tari (31 items/22% of total).

Posturile comerciale cauta stiri senzationale care ar suscita interesul publicului, $i
astfel ar majora ratingurile si veniturile din publicitate. Din acest punct de vedere, postul public
are mai putine griji, deoarece bugetul sau este aprobat la inceputul fiecarui an. Cu toate

acestea, distributia temelor la cele doua posturi monitorizate este aproape similara9. Stirile
politice, economice si sociale predomina la Moldova 1 si la TV7. Evenimentele din cultura
sunt reflectate mai putin, in timp ce subiecte ce tin de educatie, stiinta, religie si ecologie
aproape ca nu sunt abordate deloc de cele doua posturi.

9Vezi Anexa, graficul “Topic (Moldova 1)”
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CONCLUZII
Aspectul profesional

- Calitatea imaginii si @ montajului la postul public trebuie imbunatatite esential

- Moldova 1 ar putea folosi un spectru mai larg de forme de relatari, inclusiv, dar nu numai,
reportaje in direct si Vox-pop

- Este absolut necesara diversificarea surselor de informare, si in primul rand includerea
oamenilor simpli in lista surselor

- Multe stiri difuzate de Moldova 1 nu sunt echilibrate — o problema care poate ridica semne
de intrebare fata de credibilitatea postului

- Cazul evident de informatie gresita (02.04.2007 scrisoarea liderului de opozitie catre
presedinte — vezi 2.2 Forma stirilor si forma de prezentare) lasa loc pentru incertitudini si
poate provoca temeri despre posibile cazuri similare. Din acest motiv, corectitudinea
informatiei trebuie monitorizata strict.

Aspectul social

- Moldova 1 trebuie sa se concentreze asupra oamenilor simpli si nu a oficialilor.
Evenimentele ar trebui abordate din punctul de vedere al celor care privesc stirile, iar
relatarile ar trebui sa inceapa cu efectele pe care diferite evenimente, fenomene sau decizii le
pot avea asupra vietilor oamenilor

- Postul public ar trebui sa reflecte mai multe evenimente dinafara capitalei — din Gagauzia,
Transnistria si alte zone

- Critica este o parte esentiala a procesului decizional si a implementarii deciziilor — opozitia
politica, experti independenti si ONG-uri trebuie sa-si gaseasca locul in buletinele de stiri ale
postului national

- Stirile externe ar trebui sa detind o cotd mai mica (acum 22% din numarul total al stirilor si
12% din timpul total).
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FORMA (MOLDOVA 1)
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Atitudine neutra -
continut negativ
24
17%

Atitudine neutra -

Atitudine negativa - continut neutru

continut negativ 26
’ 19%
5%
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Moldova

LUNGIMEA SUBIECTELOR (MOLDOVA 1)

(Crime de razboi, ecologie, religie, tineret, sport - 0/0%)

Stinta ALTELE Politica intern&

Educatie 25;’/ 15,8 29
o 8%
4,5 ) 14% politics externa

2% 10
Cultura&arta 5%
;3;10/:: Afaceri
internationale
24
12%

Social&medicina

Economie
38{,)4 44 4
19% 21%
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Moldova

TV7

DISTRIBUTIA TERITORIALA (TV7)

0O Gagauzia
1 0 Alte tari
1% 8
W Transnistria %
5
4%

104
(88%)

TEMA (TV7)

(Crime de razboi, tineret&copii - 0/0%)

Religie
1 Sport ALTELE Politica interna
) 1% 23 Politici externa
Ecol2c>g|e 19% 2

% 2%
EdU;*it,'e Afaceri

1% |nterna7'g|onale
Stiinta 6%

1 .
19% Cultura Economie
° 10 23
8% 20% 19%
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Moldova

. FORM OF NEWS ITEMS (TV 7)
[m] Subiect de

televiziune cu
declaratii
inregistrate -

B Sondaj/Interviu tire de agentie ¢
reflectare tematica ! o St gentie cu

; i 1 prezentatorul in
aunui e\7/en|men (1%) cadru
8
0,
(6%) (7%)

m Stire de agentie
acoperita cu imagini

39
O  Subiectde (33%)
televiziune cu
declaratii
inregistrate -

reflectare a unui
eveniment curent
63
(53%)

EVALUAREA CONTINUTULUI - ORIENTARE SPRE SUBIECT
(Tv7)

Atitudine neutra -
continut negativ
23
19%

Atitudine neutra -
continut pozitiv
31
26%

Atitudine neutra -
continut neutru
34
30%
Atitudine pozitiva -

continut pozitiv
’ P Atitudine negativa -

N

16 . .
14% Atitudine pozitiva - - » continut negativ
continut negativ Atltudlr.le negat.l\./a - 5
4 continut pozitiv 4%
3% S
4%
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Moldova

LUNGIMEA SUBIECTELOR (TV7)

Afaceri
Poliica externg mternationale Economie
1,3 45 225
: 3%
Politics interna 1% ° 15%

37,9
25%

Social&sanatate
29,8
20%

Cultura
18,4
12%

Altele
10,8
7%

14% Educatie

Stiinta 2,1

Religie
0,25 2,3 1%
. Ecologie 5o
0% 06

No,
U/0
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